PROGRAM PRAKTYKI ZAWODOWEJ DO TECHNIKUM
W ZAWODZIE TECHNIK REKLAMY 333907
KLASA IV - 160 godz.

MATERIAL NAUCZANIA:

Brief: cele komunikacji i osobowo$¢ marki, grupa docelowy, gtowny przekaz i korzysci, charakter
kreacji i komunikacji, proces przekazywania wytycznych.

Cele, etapy i strategie kampanii reklamowej.

Planowanie mediow.

Budzet kampanii reklamowe;.

Analiza potrzeb i negocjacje sprzedazowe.

Dokumentacja sprzedazowa.

Brief i plan kampanii sktadajacej si¢ z: Audio/Video plus OOH.

Zarzadzanie projektem i wykonaniem kampanii sktadajacej si¢ z: Audio/Video plus OOH.
Prezentacja kampanii sktadajacej si¢ z: Audio/Video plus OOH.

Brief i plan kampanii reklamowej sktadajacej si¢ z: Public Relations plus Reklama bezposrednia
plus Branded Entertainment.

Zarzadzanie projektem i wykonaniem kampanii reklamowe;j sktadajacej si¢ z: Public Relations
plus Reklama bezposrednia plus Branded Entertainment.

Prezentacja kampanii reklamowej skladajacej sie z: Public Relations plus Reklama bezposrednia
plus Branded Entertainment.

Brief i plan kampanii reklamowej dla klienta komercyjnego, miasta, gminy, samorzadu itp.
Zarzadzanie projektem i wykonaniem kampanii multimedialnej dla klienta komercyjnego, miasta,
gminy, samorzadu itp.

Prezentacja kampanii multimedialne;j dla klienta komercyjnego, miasta, gminy, samorzadu itp.
Brief i plan kampanii reklamowej dla organizacji pozytku publicznego.

Zarzadzanie projektem i wykonaniem kampanii reklamowej dla organizacji pozytku publicznego.
Prezentacja kampanii multimedialnej dla organizacji pozytku publicznego.

Planowanie badan.

Opracowanie wynikéw badan i ocena wynikow.

Prezentacja wnioskoéw z badan.

Po zrealizowaniu praktyki zawodowej uczen powinien umie¢ (efekty ksztalcenia):

— prezentowac informacje reklamowe w formie graficznej, tekstowej 1 tabelarycznej oraz okresli¢
ich przydatno$¢ do wykonania reklamy,

— dobiera¢ srodki stuzgce do opracowania przekazu reklamowego,

— dobiera¢ $rodki prezentacji przekazu reklamowego,

— stosowac programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji oraz opracowania
przekazu reklamowego,

— stosowac przepisy prawa oraz przestrzega¢ zasad etyki zawodowej, dotyczacych tworzenia
przekazu reklamowego,

— projektowac rozne formy $rodkow reklamowych 1 innych narzedzi promoc;i,

— stosowac rozne formy i $rodki projektowania reklamy,

— stosowac przepisy prawa autorskiego 1 wlasnosci intelektualnej,

— prezentowac projekty reklamy produktow i ustug,

— dobiera¢ materiaty i narzedzia do wykonywania srodkow reklamowych,

— przygotowac reklame w wersji drukowanej 1 elektroniczne;.



